- Santiago de Cali, agosto de 2025.

Seniores:

' INNOVATECH EICE

" Atn. Luis Alfredo Gomez

" Cerente

Referencia: Propuesta economica para ejecutar plan de medios.

. INTRODUCCION:

Nuestra Misién: Multivision de Colombia es un medio de
comunicacion del departamento del Cauca, dedicado a informar
de manera veraz, ética y responsable los acontecimientos mas
destacados del suroccidente colombiano, con contenidos
comunicativos con altos estandares de calidad buscando
generar identidad, sentido de pertenencia, desarrollo social y
cultural en el departamento del Cauca.

Nuestra Vision: Para el afo 2027 MULTIVISION DE COLOMBIA se
consolidaré como un medio de comunicacion lider en el sur
occidente colombiano, garantizandole a nuestros clientes el éxito
con cada uno de nuestros diferentes servicios de comunicacion.

Servicios:

PUBLICIDAD EN MEDIOS DE COMUNICACION

En Multivision te ofrecemos las mejores opciones de publicidad en medios
de comunicacion con el mayor alcance del departamento del Cauca.
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- QUiLlSALUD

246/2017

FQRMATO DVD E-N CALIDAD
|FULL HD Y BAJO OPTICAS
PROFESIONALES TIPO MACRO.
DIFUSION: TRANSMITIDO POR |

CANAL LOCAL DE
TELEVISION DE LUNES A

SABADO CON EM%SSON‘A LAS
8:00 AM, 12M, 2PM, 6PM,|
8PM, CON 10 APARICIONES

DIARIAS Y 240 MENSUALES.
TODO ELLO CON EL FIN QUE

|DE DAR CUMPLIMIENTO A LA|
ACTIVIDAD NUMERO 30 DEL|
|PLAN DE INTERVENCIONESi
|COLECTIVAS PIC MUNiC!PAL

| CONTRATO

INTERADMINISTRATVG ~ NO

194 DEL 11 DE ABRIL D 2017.

SUSCRITO ENTRE QUILISALUD|
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POLICIA NACIONAL, 'ﬂsnc:iw' :
Y CTI POR LA BUENA GESTION|
EN TEMAS DE SEGURIDAD EN|

EL MUNICIPIO DE SANTANDER
DE QUILICHAO

CONTRATO DE PREST ACION

DE SERVICIOS DE PUBLICIDAD |

EN EMISORAS, PERIOD!COS % 2
REDE‘S SDCJALES
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.».para emitir. difund:r. cubﬂr reafizar y pub%:ca
étnicos a través de emisoras comunitarias y medios alternativos
rla Entidad, mediante la Oficina asesora de comunicaciones,
de fnfermar a Ia comuméad sobre el traba}o que esta liderando ia_

Y D

: Efectuar la dwulgacion de las ;)eiittcas de la oferta mstitucnonal y de

i las campaﬁas de promocién de restitucion, formal;zacron y retorno

~ sostenible a la tierra.

Coordinar el disefio y desarrollo de contenidos y estrategias de

comunicacion dirigidos a actores institucionales y comunitarios.

+ Hacer efectiva la politica de austeridad en el gasto definida por el

- Gobierno Nacional para la Entidad resulta imprescindible definir
lineamientos, politicas, procedimientos y mecanismos de verificacion
y control que le permitan desempefar esta funcion de manera
adecuada y efectiva. Por tal razén, el presente documento expondra
los elementos que permitirdn potenciar positivamente la imagen vy la
gestion de la Entidad.

e Llevar a cabo las actividades étnicas garantizando el principio de
tratamiento especial y diferenciado al que tienen derecho las
comunidades en funcion de su pertenencia étnica y cultural; y a sus
derechos colectivos.

o Socializar, divulgar y capacitar a comunidades, funcionarios de la URT
y otras instituciones las herramientas para la restitucién y proteccion
de derechos territoriales étnicos.

e Realizar las acciones étnicas que permitan el restablecimiento del goce
efectivo de.los derechos territoriales, teniendo en cuenta la relacién
historica, econémica, politica y cultural que tienen las comunidades
con su territorio.

~ SERVICIOS

- Con el fin de brindar una solucién integral a todas las necesidades de la
Entidad prestamos los siguientes servicios:

L. DEFINICION MEDIOS Y CONTENIDOS: Emision, difusion, realizacion,
publicacion y cubrimiento de contenidos, de productos sonoros,
productos multiplataforma y productos audiovisuales, en medlos
alternativos y emisoras comunitarias, dentro de los que se pueden
= menczenar contemdos noticiosos, informativos, institucionales y
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periodisticos como cronicas o reportajes, siempre que estos, cumplan
con el objeto del contrato.

1.1. CLASIFICACION DE MEDIOS:

Para el ejercicio comunicativo propuesto se ha disefiado una
clasificacion de medios de comunicaciéon, ya sean comunitarios o
alternativos, que permiten enfocar los contenidos de acuerdo con
sus canales de difusion e impacto.

Tipo A: Alto impacto. Medios de comunicacion con difusion a
través de contenidos multiplataforma. Redes sociales de alto
impacto, Facebook, Instagram, TikTok, YouTube, Vimeo, y espacios
de difusion en formato audiovisual y sonoro. Medios con canales
de difusion ampliada, canal de television o canales de YouTube de
alto impacto.

Tipo B: Buen impacto. Medios de comunicacion con difusion a
través de contenidos multiplataforma. Redes sociales de impacto
moderado, Facebook, Instagram, TikTok, o espacios de difusién en
formato audiovisual y/o sonoro.

Tipo C: Moderado impacto. Medios de comunicacion con espacios
de difusion en formato audiovisual y/o sonoro. Esencialmente
emisoras.

1.2. CLASIFICACION DE PRODUCCION Y CREACION DE CONTENIDOS

Los productos o contenidos que deberan ser difundidos o emitidos a través
de los medios de comunicacion involucrados se enmarcan en tres tipos:

s Contenidos nuestros: Realizados y producidos por la Entidad,
mediante la Oficina Asesora de Comunicaciones.

s« Contenidos de emisoras comunitarias y medios alternativos:
Producidos por los medios de comunicacion involucrados, bajo los
lineamientos de la Entidad, mediante la Oficina Asesora de
Comunicaciones.

« Cubrimiento noticioso: Ejercicio periodistico adelantado por el medio
de comunicacion involucrado, bajo el lineamiento de la Entidad,
mediante la Oficina Asesora de Comunicaciones.

1.3. CLASIFICACION TECNICA DE CONTENIDOS

Los contenidos se clasifican en tres categorias relacionadas con los espacios
de difusion y posibilidad de alcance.

e Productos sonoros 45 a 90 segundos: Aquellos desarrollados para

el medio radial principalmente, en audio, preferiblemente en formato
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en d;fﬂsm en emisoras, ya sean comunitarias o

- segundos: Aquellos

f' gu_na de estas platafofmas en formato audtowsual *
ical, en grabaciones superiores a formato HD; que
fusion en estas. piataﬁ}rmas de comunicacion, ya sea de
cmmun!tanas con piataformas 0 medaos digitales
) regional, Tlempo de duracién 45 a 90

iovisuaies Preme&io 30 minutos Aquefios
desarrollados para espacios prioritariamente audiovisuales como
canales de television, canales de YouTube, Vimeo y en general
espacios dedicados a la difusion de contemdos audiovisuales de
~ mayor calidad, en formato audiovisual, horizontal, en grabaciones
superiores a formato FHD; que tienen d;fusnon en estos espacios de
comunicacion, ya sea de emisoras comunitarias con plataformas
digitales, o medios digitales estrictamente, todos de caracter regional.
"Tiempo de duracion 30 minutos en promedio.

. ESTRUCTURA DE PUBLICACIONES EN LOS MEDIOS COMUNITARIOS
- Y ALTERNATWOS

= A part;r de las diferenciaciones hechas de los medios y contenidos, cada

~medio comunitario o alternativo debera cumplir con cuatro publicaciones
al mes, los dias y horarios establecidos en el presente documento Punto 2.1,
segun ias caracteristicas del medio y de la plataforma de comunicacién a
traves de la cual se publique.

Medios de comunicacion TIPO A, de Alto Impacto, publicarin dos
productos multiplataforma de 45 a 90 segundos y dos productos
audiovisuales de 30 minutos, uno cada semana, hasta completar cuatro
publicaciones durante el mes.

Medios de comunicacion TIPO B, Buen Impacto, publicaran dos productos
sonoros de 45 a 90 segundos y dos productos multiplataforma de 45 a
90 segundos, uno cada semana, hasta completar cuatro publicaciones
durante el mes.

Medios de comunicacion TIPO C, Moderado Impacto, publicaran
cuatro productos sonoros de 45 a 90 segundos, uno cada semana,
hasta completar cuatro publicaciones durante el mes.

'-*i?:empa de ciuracion 45290 segundos o -

* ._;_.ﬁlatafarmas de comumcac én c:onacidasr;:,f; -

Scanned with
@ camScanner



Frecuencia y Horarios de Emision:

Todos los contenidos serdn publicados conforme al tipo de medio y
plataforma de comunicacion, como se explica a continuacion:

Emisoras comunitarias o digitales: lunes a viernes de 5am a 7am
Plataformas digitales de comunicacidén; Facebook, Instagram, TikTok,
YouTube y X, de Lunes a Viernes de 12am a 6pm

Ill. Cobertura Geografica: La difusion se realizara en medios
comunitarios y alternativos ubicados en los departamentos y
municipios referidos en cuadro anexo, como territorios priorizados
por la URT y/o donde se encuentran las Direcciones territoriales de la

Entidad:
i Norte de
| Cauca | Santander
Valle del Cauca Tolima

Nariio | ARAUCA

Putumayo |  Caquetd |
| Bolivar ‘ Cesar“ 7 .1
| Santander |  Coérdoba
it ia_ | Guaviare
| laGuajira__ |
ST Choet o [0 et i
L _Magdalena |  Sucre

NOTA: Las emisoras priorizadas se encuentran relacionadas en Anexo
Técnico No. 2 “Listado de medios comunitarios y alternativos 1147

Certificacion y Documentacion: En contratista debera entregar una
certificacion de emision de los contenidos, del espacio, del programa, y/o
de los avisos institucionales publicados. Para los medios digitales y con
plataformas de comunicacion en la web, deberan anexar a las
certificaciones de emision, los impactos alcanzados por dichas
publicaciones. La entidad contratada debera consolidar tanto las
certificaciones como las cifras de impacto de los respectivos contenidos
publicados y deben ser entregados dentro de informes de emision e
impacto.
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i0 en que se transmitso Para Ios medws dig;tales o] con piataformas de
acion en la web, dicha certificacion debe incluir cifras de alcance de
los productos .emitidos y/o publicados.

 VILAdiciones y Facturacion de Servicios no Previstos: Los items no previstos en
~ este anexo que se requieran, seran facturados segln la factura del medio de
omunicacion mas el porcentaje de intermediacion aplicable.

; % DE INTERMEDIACION : :
"""D'ESGEi=PC'l:0N-,, . CANTIDAD LUGAR DE DJRECC!ON o
' ' raw ENTREGAO |  AREA
PRESTACION |
Po centaje de Sedes y Oficina Asesora .
10% territoriales de. . | =
= _designados Comumcacr_a’nes =
~ porla =
_Enudad
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3. PROPUESTA ECONOMICA:

Anexamos propuesta adjunto en el formato de Excel suministrado por
INNOVATECH EICE.

4. VALOR DE LA PROPUESTA

Seiscientos noventa nueve Millones de pesos MCTE ($699.000.000). VA
incluido Este presupuesto sera ejecutado de acuerdo los requerimientos
establecidos por INNOVATECH.

5. VALOR AGREGADO

Suministraremos durante el transcurso de la ejecucion del contrato el disefio
y elaboracion de piezas graficas digitales como infografias, publinotas y
banners digitales, con la informacion suministrada por parte de la entidad
contratante.

« Disefio de contenido digital para pauta en medios de comunicacién
alternativos, diez (10) piezas por mes.

o Disefio de piezas graficas para campafas informativas por parte de la
Entidad, cinco (5) piezas por mes.

« Disefio de cronograma de pauta digital para redes sociales de
acuerdo con los lineamientos establecidos por parte de |a Entidad.

LILIANA XMENA SANTACRUZ VIVAS
REPRESENTANTE LEGAL
MULTIVISION DE COLOMBIA SAS
Nit. 900759919-6
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